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PREISLISTE — ONLINE WERBUNG

Gultig vom 01.09.2009 bis 31.12.2010

SUDKURIER



LEISTUNGSWERTE

Mehr als 23 Mio. Seitenabrufe und Uber 2.1 Mio. Visits pro Monat*

Uber 550.000 einzelne Nutzer pro Monat**

47.000 Nutzer haben sich auf suedkurier.de mit ihren persdnlichen Daten registriert
Sehr breite, tiberwiegend junge Zielgruppe von 20-49 Jahren

suedkurier.de-Nutzer haben ein tberdurchschnittlich hohes Einkommen

Hohe Verweildauer von Uber 13 Minuten pro Besuch

(Bundes-Durchschnitt: 43 Sekunden***)

Schwarzwald-Baar-Heuberg

. \ Linzgau-
o . Zollern-Alb
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* VW 10/10 Lindau
Kreis Konstanz

** AGOF 2010-| Hochrhein st. Gallen
*** Nielsen netratings
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MARKTDURCHDRINGUNG

Profitieren Sie von der hohen Reichweite in der Region
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63% aller Online-Nutzer spiegel.de wird von 13% der
der Region nutzen suedkurier.de regionalen Online-Nutzer genutzt
Quelle: AGOF 2009
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DAS TOP-NACHRICHTENPORTAL

Gemessen an den Seitenabrufen* ist Suedkurier.de das gré3te Nachrichtenportal Baden-Wiurttembergs

Top-Portale Ba-Wu (nach PlI)

suedkurier.de
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* VW 10/2010
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WERBEFORMATE

Superbanner (728 x 90 Pixel)

Der Superbanner ist stets tiber suedkurier.de platziert
und bietet viel Platz flr eine animierte oder statische
Werbebotschatft.

Skyscraper (160 x 600 Pixel)

Dieses Werbemittel erscheint immer rechts neben
dem redaktionellen Inhalt und erinnert an ein
Hochhaus, das viel Aufmerksamkeit erregt.

Seite 5 ONLINE - MEDIADATEN

Gratulieren Sie auf eine besondere Art:

mit GruBanzeigen im SUDKURIER
erreichen Sie immer lhre Lieben!

ANMELDEN | epaper | Newslewer | £S5 | Archiv

4.

Kreis Kanstanz
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singles

Riesenwellen treffen
Kreuzfahrtschiff - Zwei Tote
Riesige Wellen haben vor
Spanien das zyprische Kreuz-

fahrtschiff «Louis Majesty»
getroffen. Einer der beiden
Toten ist ein Deutscher. »
Kammerer: Grolie Trauerfeier
am Sonntag

Die Varbereitungen ., »
Lebensgefiihl: Erleben Sie den
SUDKURIER multimedial

E Sis im Livepaper, ... »

Ubersicht | Rubriken (7]

Niedereschach
Biirgermeisterwahl: HeiBe
Diskussion mit Kandidaten
@11

Grofies Interesse an SUDKURIER-
veranstaltung Kandidaten stellen
sich den Fragen der Burger Verkehr
und Ortsteile im Gesprach »

@ stimmen zur Padiumsdiskussion
@ ilder von der Podiumsdiskussion zur Burgermeisterwahl - 1
@ gilder von der Podiumsdiskussion zur Burgermeisterwahl - 2
@ Bilder von der Podiumsdiskussion zur Burgermeisterwahl - 3
@ Kandidaten stellen sich vor
» Alles zur i in Ni im Onli

Singen Singen: Machtiger Arger an der Taxifront © [1]

Wweil ein verurteilter Taxiunternehmer ohne

Konzession weitergearbeitet hat, haben seine

Kollegen gegen diesen Missstand mabil gemacht.
»

IE Idshut-Tiengen Schuldspruch fiir Mutter eines getiteten

Hachrhain Regio-Kars (3]

+ Minchen Poldi attackiert
[\ Reporter
*“ @ streit von Ballack und Podalski
@ Bilder vom Spiel

wissenschaft Erdbeben in Chile
verschiebt Erdachse - Tage nun

@
New York Flughafen: Kind spielt
Lotse und erteilt Startfreigabe

Nachrichtan-Archiu

Branchenbuch

In Kategorie stébern

Q@

Anzeige

SUDKURIER

Newsticker |

SUDKURIER




WERBEFORMATE

Wallpaper

Das Wallpaper setzt sich zusammen aus einem
Banner und einem Skyscraper. Zusatzlich wird der
gesamte Seitenhintergrund eingefarbt. Dadurch kann
eine hohe Aufmerksamkeit erzielt werden.

Branding Day

Beim Branding Day kommt der Nutzer durch ein
Wallpaper und ein Medium Rectangle nahezu auf der
gesamten Seite mit der Werbebotschaft in Kontakt.




WERBEFORMATE

Medium Rectangle (300 x 250 Pixel)

Das Medium Rectangle ist im redaktionellen Umfeld
positioniert und verspricht eine hohe Wahrnehmung
durch die Nutzer. Die rechte Seite des Werbemittels
befindet sich stets am Rand von suedkurier.de

Logo-Anzeige (160 x 60 Pixel)

Diese statischen Anzeigen sind tber den
Polizeiberichten auf der Startseite oder den Regionen
Ubersichtsseiten platziert. Durch die Kennzeichnung
Lunsere Partner der Woche“ gewinnt das Werbemittel
zusatzliche Aufmerksamkeit.




WERBEFORMATE

Content Ad (180 x 150 Pixel)

Dieses Werbemittel ist immer neben den
Polizeiberichten auf den Regionen-Ubersichts-seiten
positioniert. Da es von redaktionellem Inhalt umgeben
ist, wird eine hohe Aufmerk-samkeit erzielt. Das
Content Ad ist mit einer Inselanzeige in der
Tageszeitung vergleichbar.

Wide Ad (300 x 100 Pixel)

Das Wide Ad ist wie das Content Ad ebenfalls im
redaktionellen Umfeld platziert und verspricht eine
hohe Wahrnehmung. Die rechte Seite befindet sich
stets am Rand.




WERBEFORMATE

Textlink

Der Textlink bietet 150 Zeichen flr eine pragnante
Werbebotschaft. Die Ahnlichkeit zum redaktionellen
Inhalt verspricht eine hohe Aufmerksamkeit der
Nutzer.

Textlink Plus

Bei dieser Version des Textlinks wird die
Aufmerksamekeit durch ein Bild gesteigert. Zusatzlich
steht ein Textlink Plus stets Uber einem normalen
Textlink.




DIGITALER PROSPEKT

Digitaler Prospekt

Ihre Printbeilage wird professionell digitalisiert und
aufmerksamkeitsstark zwischen dem Polizeibericht
und dem Regiowetter ein-gebunden. Der digitale
Prospekt verfugt Gber eine komfortable Blatter-,
Speicher-, Verlinkung- und Suchfunktion.

Online Game

FUhren Sie potentielle Interessenten spielerisch an
Ihre Marke / Produkt heran. Mit einem Quiz, Memo
oder weiteren Flashgames haben Sie alle Spieler auf
Ihrer Seite. Die Bewerbung erfolgt Gber ein WideAd,
das auf eine gebrandete Inhaltsseite mit dem Online
Game flhrt.




WERBEFORMATE

Advertorial

Dieses Werbemittel soll den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken. Nach dem Klick wird der Nutzer
auf eine Seite weitergeleitet, auf der das beworbene Produkt oder Unternehmen im vertrauten Umfeld von
suedkurier.de beschrieben werden kann.




WERBEFORMATE

Fotogalerie

Eine Fotogalerie kann exklusiv mit einem Wallpaper
oder Rectangle belegt werden. Dabei kann die
gewinschte Fotogalerie selbst bestimmt werden. Die
Auswahl der Galerien kann tUber Themen,
Zielgruppen oder einzelne Events erfolgen.

Online Blitz-Umfrage

Nutzen Sie die sehr grol3e Reichweite in Ihrer
relevanten Region zur Marktforschung. Sie stellen
finf Fragen und einen Gewinn. Die Bewerbung erfolgt
uber eine Navbox. (siehe roter Kasten) Die Umfrage
wird natirlich professionell ausgewertet, aufbereitet
und Ihnen zur Verfiigung gestellt. Zusatzlich erhalten
Sie ein detailliertes Reporting der Ergebnisse




PREISTABELLE

Standardwerbeformen

Werbeform Breite x Hohe

Superbanner

max. DateigroRRe

Startseite

Region

Lokalausgabe

Gemeinde

Rotation

Skyscraper

Medium Rectangle

Branding Day

Advertorial

digitaler Prospekt

728x90 Pixel 20 € TKP) 20 € TKP| 20 € TKP) 20 € TKP| 20 € TKP) 10 € TKP|

160x600 Pixel 40 kB 20 € TKP) 20 € TKP| 20 € TKP) 20 € TKP) 20 € TKP) 10 € TKP|

300x250 Pixel 40 kB 30 € TKP] 30 € TKP] 30 € TKP] 30 € TKP] 30 € TKP] 15 € TKP|

300x100 Pixell 40 kB 15 € TKP| 15 € TKP| 15 € TKP| 15 € TKP| 15 € TKP| 8 € TKP)

Breite x Hohe max. DateigrofRe Startseite Region Lokalausgabe Gemeinde Themen Rotation

Superbanner + Skyscraper + 40 € TKP 40 € TKP|

Seiteneinfarbung| 80 KB 1.500 €/ Tag 700 €/ Tag| 40€TKP 40€TKP 40€TKP 20€TKA
Superbanner + Skyscraper + 50 € TKP| 50 € TKP|

Rectangle + Seiteneinfarbung| LG 1.800 €/ Tag 900 €/ Tag| SVSTIN SN SVSTIN A

Inhaltsseite + WideAd| 40 kB 5.000 €/ Woche 2.000 €/ Woche A A, A A

N 4 600 € / Woche*| 250 € / Woche?| . i . N

Sonderformate

Werbeform

Logo-Anzeigen

Content Ad

Textlink .

Textlink Plus

/
Online-Game .
Blitz-Online-Umfrage /

Breite x Hohe max. DateigrofRe Startseite Region Lokalausgabe Gemeinde Themen Rotation
160x60 Pixell A 300 €/ Woche
600 €/ Tag
180x150 Pixel 20kB 3.000 € / Woche| 600 € / Woche J ) J )
A A 80 €/ Woche| 50 €/ Woche| 30 €/ Woche| 50 €/ Woche| )
4 A 120 €/ Woche| 80 €/ Woche; 50 €/ Woche 80 € / Woche; I
A Preis auf Anfrage| Preis auf Anfrage| A . A A
il Preis auf Anfrage| Preis auf Anfrage| piA i piA il

Inhalte
Werbeform

Beschreibung

Inhaltsseite individuelle Inhalte

Laufzeit

12 Monate|

Kosten

600 € Produktionskosten|

Branding einer Fotogalerie|

Fotogalerien (Wallpaper + Rectangle)

1 Monat|

Preis auf Anfrage|

Skyscraper innerhalb des|
Newsletters|

Newsletter

1 Woche|

120 €]

Gestaltungspreise: 150€ pro Auftrag
Motivanderungen innerhalb der Laufzeit: individuell

* Einfuhrungspreis gliltig fur Buchungen bis zum 01. Mai 2010

nach Aufwand



BUCHUNG

TKP-Buchung
Der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) entspricht dem Preis pro tausend Einblendungen
des Werbemittels.

Ein Rechenbeispiel

Ein Skyscraper wird auf der Startseite gebucht, der 150.000 Mal ausgeliefert werden
soll. Der TKP fur den Skyscraper betragt 20 €. Der Preis fur diese Kampagne betragt
damit:

150.000 x 20 €

= 3000 €
1000

Tages- oder Wochenpreise
Hier wird nach nicht dem TKP abgerechnet, sondern nach einem Festpreis. So kostet
beispielsweise der Textlink auf einer Regionen-Seite 80 € pro Woche.



DETAILS

Anlieferung der Werbemittel
Um die Werbemittelauslieferung reibungslos und schnell vorbereiten zu kbénnen, bendtigen wir bei jeder

Anlieferung folgende Angaben: Ansprechpartner, Werbetrager, Belegungseinheit, Belegungsdauer, Click-URL,
Alternativ-Text.

Es gelten folgende Obergrenzen:

Superbanner: 35 KB Skyscraper: 35 KB
XXL-Button: 25 KB Rectangle: 35 KB
Content Ad: 35 KB Wide Ad: 35 KB

Fur Sonderwerbeformen sind die jeweiligen Datenmengen gesondert abzusprechen. Bitte liefern Sie
Werbemittel im Format GIF oder JPEG drei Werktage vor Schaltungsbeginn an. Werbemittel in Richmedia-
Formaten (HTML, Flash, und Javascript) benétigen wir 5 Werktage vor Schaltungsbeginn.

Fur die Anlieferung von Flash-Werbemitteln benétigen wir zusatzlich ein Fallback Image (GIF oder JPG) und
Informationen Uber eventuell eingebundene Actionscripte. Die Dateigrof3e fir das Fallback Image sollte 20 KB
nicht Gberschreiten. Links missen mittels den Variablen ,clicktag” und ,clicktarget” in die Flash-Datei
eingebunden werden.

Kleine Soundeffekte, die durch Interaktionen des Lesers hervorgerufen werden, kdnnen integriert werden.
Sound-Loops und Soundeffekte, die automatisch beim Aufruf der Seite gestartet werden, sind nicht mdglich.



AGBs

Allgemeine Geschaftsbedingungen
Es gelten die derzeit gultigen AGBs des SUDKURIER. Diese finden Sie unter

www.suedkurier.de/mediadaten

www.suedkurier.de
www.suedkurier-medienhaus.de
www.bodenseeferien.de

www.regiosportal.de



KONTAKT

Jana Kiechle

Leitung Online-Sales
Max-Stromeyer-Str. 178
78467 Konstanz

Telefon +49 (07531) 999-1266
jana.kiechle@suedkurier.de

Maik Mo6hring

Online-Sales Manager
Max-Stromeyer-Str. 178
78467 Konstanz

Telefon +49 (07531) 999-1857
maik.moehring@suedkurier.de

Kai Siegfried

Online-Sales Manager
Max-Stromeyer-Str. 178
78467 Konstanz

Telefon +49 (07531) 999-1535
kai.siegfried@suedkurier.de



